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New Airline Media
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국민카드 신한카드

우리카드 하나카드

비씨카드 롯데카드

삼성카드

카드사통신 3사

SKT T멤버십

LG U+ 멤버십

KT멤버십

멤버십 App.

OK캐쉬백 CJ ONE

해피포인트 L포인트

신세계포인트 H포인트

여행 App.

라이프스타일

제주항공 이스타항공

티웨이항공 트래블월렛

골프존 롯데온 마미톡
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(예시)



구분 매체

타겟팅 가능상품 타겟팅 및 특장점

광고수신동의
발송모수

부킹기한
* 모수 추출/세팅 기간

타겟 가능시간
(시간 내 지정가능)

차별적 타겟팅
타겟푸시 LMS/MMS DEMO

위치기반
(실시간 or 방문이력)

디바이스
/통신사

DMP
/페르소나

이용
/구매이력

ICT
(웹/앱 설치 접속이력, 
문자/전화 수발신 이력)

통신사

SK텔레콤 O O O
O

(기지국/지오펜싱)
O

(디바이스)
O

(DMP)
O O 1,650만명 2주 9~18시 - SK텔레콤 요금제 사용 이력(자녀 보유 등)

- 사용 단말기/요금제, 주소, 위치 등
- 자사 및 경쟁사 콜/문자 송수신
- 웹/웹 서비스 이용자 (디)타겟팅

LG U+ O O O O O O O O 800만명 2주 10~16시

KT X O O O O O O O 1,200만명 2주 10~16시

멤버십

OK캐쉬백 O O O O O O O X 1,700만명 2주 9~18시

- SK계열사 DMP 활용한 타겟푸시/타겟문자 발송
- T멥 목적지 키워드 타겟팅
- 11번가 찜/구매 데이터 활용
- 유관 업종 이벤트 참여이력, 앱/웹 방문 이력

CJ ONE O O O O O O O X 600만명 2주 9~18시
- CJ ONE 구매 Data
(올리브영, CJ온스타일 등 구매이력)

- 유관 업종 이벤트 참여이력

L.Point O O O X O O O X 600만명 2주 9~18시
- 롯데 계열사를 활용한 타겟 푸시/타겟 문자 발송
- 롯데온, 롯데백화점, 세븐일레븐 등 [구매/적립 이력]
- 가족구성 타입/소비타입/라이프스테이지 등

H.Point O O O X X X O X 632만명 2주 9~18시
- 현대 계열사를 활용한 타겟 푸시/타겟 문자 발송
- 현대백화점, 현대프리미엄아울렛, H.mall 등
- SSG 계열사 구매 Data

신세계포인트 X O O X X O O X 1,500만명 2주 9~18시
- 쇼핑등급에 따른 소비수준
- 제품 구매 이력에 따른 페르소나 타겟팅
- SSG 계열사 구매 Data

커머스 롯데온 O O O X X O O X 1,000만명 2주 9~18시
- 쇼핑등급에 따른 소비수준
- 제품 구매 이력에 따른 페르소나 타겟팅
- 롯데 계열사 구매 Data

복지몰
베네피아 X O O X X X O X 55만명 2주 9~18시

- 공공기관, 민간기업, 외국계기업 임직원 타겟팅

이제너두 X O O X X X O X 80만명 2주 9~18시

카드사

KB국민/하나
/우리/신한
/롯데/삼성
/비씨카드

△
(신한/삼성)

O O O X X O X

KB : 1,200만명
신한 : 1,000만명
우리 : 850만명
하나 : 720만명
삼성 : 700만명
BC : 600만명
롯데 : 520만명

2주 10~16시

- 가맹점 업종 기반 구매 패턴 분석
- 소비 수준, 결제 정보 기반
- 구매 이력 기반의 상세 타겟팅 및 설정 가능
- 구매 카테고리, 구매 일자, 구매 빈도, 구매 금액 등
- 구매품목을 통한 세그먼트 분류

항공사
제주항공

DA(예약완료페이지 PC/MO)
모바일 탑승권 하단배너 (MO)
알림톡 (MO)

X X X X O X 28만명 최소 3주전 -

- 국내/국제 예약 완료된 노선 타겟팅 가능

티웨이 DA(나의 예약_메인배너 PC/MO) X X X X O X 90만명 최소 3주전 -





기내 프로모션(승무원을 통한 샘플링 및 방송) 
/ 면세 및 유상판매 입점 연계

펼친 형태 접은 형태





국내외여행을가는

평균 3~4시간이상
항공기탑승하는구매력이높은 2040
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광고 회상율 브랜드 회상율

낮은 체류시간 높은 체류시간

SOURCE
CBS Outdoor Dwell Time Effectiveness Study, July 2006.



https://youtu.be/FS-vhKZ8zjY?si=q5_5c8Q6J_ndZVr1






소재내 QR 코드삽입하여 Offline to Online 전환가능
평균스캔율(광고주설정랜딩) 2.10%로높은유입율확보를통해광고주홈페이지또는유튜브브랜드채널랜딩으로제품구매또는영상시청유도



승무원을 통한기내리플렛배포및제품샘플링이 가능하여, 브랜드에대한 세부정보전달또는기내에서 제품활용이 가능하여구매유도가능
아울러기내방송및 CM song을통한브랜딩및제품안내가가능한 통합마케팅 체계제공
-안내방송진행단가 : 300만원(VAT별도)
-리플렛배포진행단가 : 편도 1회기준 200만원(VAT 별도)
-샘플링배포진행단가 : 편도 1회기준 200만원(VAT 별도)

*항공기광고(내/외부) 진행시, 안내방송, 프로모션및샘플링할인협의가능



기내광고뿐아니라 승무원을 통한이벤트 진행으로 탑승객대상새로운브랜드 경험제공이가능하며, 
항공기입점판매를 통해항공기를유통채널로서 확보하여 구매증대기여
-이벤트진행단가 : 비용협의필요
-기내입점판매비용(3개월기준) : 별도문의필요

*항공기광고(내/외부) 진행시, 이벤트및기내입점판매비용할인협의가능



오
프
라
인

홍보페이지예상방문 : 3.6천명(CTR약 4%)

온
라
인

직접노출효과

탑승객외노출(6.1만 명이상예상)

온
라
인

언론PR을통한탑승객외이슈잉극대화온
라
인



오
프
라
인

홍보페이지예상방문 : 2.2천명(CTR약 2%)

온
라
인

직접노출효과

탑승객외노출(12.8만명이상예상)

온
라
인

언론PR을통한탑승객외이슈잉극대화온
라
인



오
프
라
인

홍보페이지예상방문 : 3.6천명(CTR약 4%)

온
라
인

직접노출효과

탑승객외노출(6.1만 명이상예상)

온
라
인

언론PR을통한탑승객외이슈잉극대화온
라
인



오
프
라
인

홍보페이지예상방문 : 3.6천명(CTR약 4%)

온
라
인

직접노출효과

탑승객외노출(4.7만 명이상예상)

온
라
인

언론PR을통한탑승객외이슈잉극대화온
라
인



오
프
라
인

직접노출효과

탑승객외노출(6.1만 명이상예상)

온
라
인

언론PR을통한탑승객외이슈잉극대화온
라
인



오
프
라
인

홍보페이지예상방문 : 4.2천명(CTR약 3.03%)

온
라
인

직접노출효과

탑승객외노출(2만명이상예상)

온
라
인



오
프
라
인

홍보페이지예상방문 : 3.8천명(CTR약 1.8%)

온
라
인

직접노출효과

탑승객외노출(2만명이상예상)

온
라
인



오
프
라
인

홍보페이지예상방문 : 2.3천명(CTR약 2.2%)

온
라
인

직접노출효과

탑승객외노출(2만명이상예상)

온
라
인



오
프
라
인

홍보페이지예상방문 : 1.8천명(CTR약 1.5%)

온
라
인

직접노출효과

탑승객외노출(2만명이상예상)

온
라
인



오
프
라
인

직접노출효과 간접노출효과

탑승객외노출(2만명이상)

온
라
인



오
프
라
인

홍보페이지예상방문 : 4.1천명(CTR약 1.7%)

온
라
인

직접노출효과

탑승객외노출(2만명이상예상)

온
라
인



오
프
라
인

홍보페이지예상방문 : 7.2천명(CTR약 2%)

온
라
인

직접노출효과

탑승객외노출(2만명이상예상)

온
라
인



오
프
라
인

홍보페이지예상방문 : 1.3천명(CTR약 1.2%)

온
라
인

직접노출효과

탑승객외노출(2만명이상)

온
라
인



오
프
라
인

홍보페이지예상방문 : 2.3천명(CTR약 2.2%)

온
라
인

직접노출효과

탑승객외노출(2만명이상예상)

온
라
인



오
프
라
인

홍보페이지예상방문 : 1.4천명(CTR약 1.3%)

온
라
인

직접노출효과

탑승객외노출(2만명이상예상)

온
라
인



오
프
라
인

홍보페이지예상방문 : 3.5천명(CTR약 1.7%)

온
라
인

직접노출효과

탑승객외노출(2만명이상)

온
라
인



오
프
라
인

홍보페이지예상방문 : 1.1천명(CTR약 1.04%)

온
라
인

직접노출효과

탑승객외노출(2만명이상)

온
라
인



탑승객외노출(2만명이상예상)

온
라
인

오
프
라
인

직접노출효과



오
프
라
인

직접노출효과

탑승객외노출(2만명이상)

온
라
인



오
프
라
인

직접노출효과 간접노출효과

언론PR을통한탑승객외이슈잉극대화온
라
인

탑승객외노출(2만명이상예상)

온
라
인

https://youtu.be/FS-vhKZ8zjY?si=q5_5c8Q6J_ndZVr1


탑승객외노출(2만명이상예상)

온
라
인

오
프
라
인

직접노출효과



홍보페이지예상방문 : 3.3천명(CTR약 1.4%)

온
라
인

탑승객외노출(2만명이상예상)

온
라
인

오
프
라
인

직접노출효과



오
프
라
인

직접노출효과 간접노출효과

언론PR을통한탑승객외이슈잉극대화온
라
인

탑승객외노출(6만 명이상예상)

온
라
인



오
프
라
인

직접노출효과 간접노출효과

언론PR을통한탑승객외이슈잉극대화온
라
인

탑승객외노출(36만명이상예상)

온
라
인

https://drive.google.com/file/d/1uAgfWuD22FPmDA8hrx_5VBBf5vzkEmSs/view?usp=sharing


오
프
라
인

직접노출효과 간접노출효과

언론PR을통한탑승객외이슈잉극대화온
라
인

탑승객외노출(15만명이상예상)

온
라
인



오
프
라
인

홍보페이지예상방문 : 5.9천명(CTR약 1.4%)

온
라
인

직접노출효과 간접노출효과

언론PR을통한탑승객외이슈잉극대화온
라
인

탑승객외노출(6만 명이상예상)

온
라
인



오
프
라
인

직접노출효과 간접노출효과

언론PR을통한탑승객외이슈잉극대화온
라
인

탑승객외노출(100만명이상)

온
라
인



오
프
라
인

직접노출효과 간접노출효과

언론PR을통한탑승객외이슈잉극대화온
라
인

탑승객외노출(34만 명이상)

온
라
인



오
프
라
인

직접노출효과 간접노출효과

언론PR을통한탑승객외이슈잉극대화온
라
인

탑승객외노출(34만 명이상)

온
라
인





오
프
라
인

홍보페이지예상방문 : 529명(CTR약 2.3%)

온
라
인

직접노출효과

탑승객외노출(2만명이상)
온
라
인



오
프
라
인

홍보페이지방문 : 150명(CTR약 3%)

온
라
인

직접노출효과



오
프
라
인

홍보페이지예상방문 : 1.4천명(CTR약 2%)

온
라
인

직접노출효과

언론PR을통한탑승객외이슈잉극대화온
라
인

탑승객외노출(8만명이상예상)

온
라
인



오
프
라
인

홍보페이지예상방문 : 2천명(CTR약 2%)

온
라
인

직접노출효과

언론PR을통한탑승객외이슈잉극대화온
라
인

탑승객외노출(8.5만명이상예상)

온
라
인



오
프
라
인

홍보페이지예상방문 : 5.7천명(CTR약 1.6%)

온
라
인

직접노출효과 간접노출효과

언론PR을통한탑승객외이슈잉극대화온
라
인

탑승객외노출(10만명이상예상)

온
라
인



오
프
라
인

홍보페이지예상방문 : 16.8천명(CTR약 2%)

온
라
인

직접노출효과 간접노출효과

언론PR을통한탑승객외이슈잉극대화온
라
인

탑승객외노출(36만명이상예상)

온
라
인

https://drive.google.com/file/d/1XiuWhoBesVxLApIhxe8c4aleiI36fY_h/view?usp=sharing


오
프
라
인

직접노출효과 간접노출효과

홍보페이지예상방문 : 5천명(CTR약 2.1%)

온
라
인

언론PR을통한탑승객외이슈잉극대화온
라
인

탑승객외노출(2만명이상예상)

온
라
인



오
프
라
인

홍보페이지예상방문 : 1천명(CTR약 1.3%)

온
라
인

직접노출효과

탑승객외노출(2만명이상예상)

온
라
인



탑승객외노출(2만명이상)

온
라
인

오
프
라
인

직접노출효과



오
프
라
인

직접노출효과



오
프
라
인

직접노출효과





















[윈도우미디어]

[사이드월패널]

[트레이테이블]

[항공기외부랩핑]

항공기내/외부 랩핑광고진행과 함께, 온라인 바이럴을통한이슈활성화와 함께온라인 BUZZ 증대발생(#여행중만나는000브랜드, #이스타항공x000브랜드콜라보 등)
Offline to Online 활용으로 온/오프라인 모두도달가능, 여행객들이 설레는 마음으로오랜시간 접촉하는 항공기매체와 국내/해외 여행인플루언서의 만남

항공기내광고소재촬영후
SNS 릴리즈

트레이테이블릴스(숏츠)컨텐츠▶

*예시이미지

▲ Instagram 외부랩핑콘텐츠릴리즈
항공기외부랩핑과함께촬영후
이벤트및브랜드내용과함께 SNS 업로드를통한 Viral

▼하리보 x 윈도우미디어
윈도우미디어광고와함께촬영하여 2차노출및
광고주브랜드소개및이벤트내용고지
(*항공기광고는목업으로참고용예시이미지입니다.)



[윈도우미디어]

[사이드월패널]

[트레이테이블]

-약 4만명 노출

- QR 스캔율평균 2%(1,600명등)

- 항공사 SNS 포스팅 : 제주항공 34.7만 / 티웨이항공 17.8만

이스타항공 8만팔로워 Orgarnic노출

-평균팔로워 10만명대상 Organic 노출

-평균피드조회수 3만

-평균동영상조회수 9만

5.6만팔로워 12.1만팔로워 17.6만팔로워 15.3만팔로워

광고상품별집행컨디션 및인플루언서의 팔로워등에따른차등이있으며,
항공기광고 1대 – 탑승인원 3.5만명~4.5만명광고노출과 더불어각항공사의 자사 SNS 채널내노출및인플루언서 팔로워에 따른추가노출가능



인플루언서의
기내광고체험기업로드

#해치만남기대감조성

[항공기랩핑을통해미리만나는 #해치]
사전에안내한 “찾아라 #해치” 이벤트에이어
항공기랩핑광고를보고온라인을통해세부정보확인

▶ 1차적으로항공기탑승객들에게 #해치이벤트를알리고
인플루언서를 통해온라인에서도추가릴리즈

드디어 #해치만남

[#해치를만나고이벤트당첨확인까지안내 ]
여행중실제로 #해치를만나는모습과
이벤트당첨확인까지실제참여과정을안내하며참여유도

▶이벤트안내에서나아가, 실제참여내용과당첨
확인까지 보여주며참여독려및이벤트과정소개

찾아라 #해치

[여행전인플루언서를통한이벤트릴리즈]
서울여행방문예정인일본인여행인플루언서의
계정에이벤트정보및안내업로드로이벤트홍보

▶한국또는서울여행방문예정인타겟에게
이벤트노출을통해사전정보안내

기대효과①

인플루언서의팔로워들에게Organic 한노출과더불어
DM 발송을통한이벤트페이지및신청링크전달로바이럴가능, 
이벤트참여를희망하는직접적인타겟확보및부스팅가능

기대효과②

-항공기탑승객(약 10만명/1대, 3개월기준)에게탑승시간
(3~4시간)동안직접적인노출효과

- QR코드를통한온라인이벤트참여확보(QR 스캔율약 2~4%)

기대효과③

일본인플루언서의팔로워대상, 바이럴지표(좋아요, 댓글, 공유하
기등)뿐아니라일본여행객의서울방문및이벤트참여증대유도
가능(이벤트참여및전환성과측정가능)



여행전미리챙기는홍삼등제품노출

[여행에서도꾸준히챙기는건강습관]
여행을떠나기위해준비하는과정에서
여행중에도끊지않고지속적으로챙기는건강습관어필

▶여행중지치지않게챙기는모습과함께
해당브랜드의제품노출

인플루언서
광고경험업로드

Offline to Online이벤트확인

[항공기의광고를보고이벤트참여및구매]
여행전, 미리안내했던브랜드의제품에대한안내및
기내광고의 QR코드 스캔을통해광고주사이트접속

▶기내광고를보고이벤트참여를하고, 
온라인을통한구매모습을게시물에업로드

여행중주문했던제품수령

[기내에서주문한제품이여행후집에도착한모습]
항공기광고를보고주문한제품수령하는모습과함께
기내광고의이벤트참여한경품또는선물함께도착

▶여행후집에도착했을때 이벤트참여선물과함께
도착한모습을보여주며기내이벤트참여및구매유도

기대효과①

인플루언서의사용기를통해대세감조성및타겟의관심유발, 
팔로워들에게 DM 발송을통한이벤트페이지및신청링크전달로
바이럴가능및이벤트참여를희망하는직접적인타겟확보가능

기대효과②

-항공기탑승객(약 10만명/1대, 3개월기준)에게기내탑승시간
(3~4시간)동안직접적인노출효과

-소재 QR코드를통한온라인이벤트및구매기로소비자참여유도

기대효과③

국내인플루언서의팔로워대상, 바이럴지표(좋아요, 댓글, 공유하
기등)뿐아니라여행객의및이벤트참여증대유도가능(이벤트
참여및전환성과측정가능)
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